Werbung die ankommt!



Zielgruppe: 14 - 49 Jahre
Techn. Reichweite: ca. 220.000 Horer
www.wellel.com

Frequenzen: Innsbruck 92,9 Mhz, Unterland 104,1 Mhz
Kabelnetz Telesystem 106,9

Zielgruppe: 14 - 49 Jahre
- Techn. Reichweite: ca. 110.000 Horer
SECECESBCIUEEE  \\ww.welleoberland.com

Frequenzen: Otztal - Inntal 103,9 Mhz, Imst 104,7 Mhz,
Innsbruck - Telfs 104,3 Mhz, Landeck 107,1 Mhz
Pitztal 88,9 Mhz / 102,2 Mhz

Kabel Telfs 100,7 Mhz, Kabel Imst 105,5 Mhz,
Kabel Landeck 105,1 Mhz

Tunnelausbauten: Roppen 104,7 Mhz, Mils 107,1 Mhz, Landeck 107,1 Mhz

Zielgruppe: 14 - 49 Jahre
- Techn. Reichweite: ca. 20.000 Horer
Ausserfern

www.welleausserfern.com

Frequenzen: Reutte 104,0 Mhz, Ehrwald 98,6 Mhz
Kabel Reutte 107,4 Mhz

Radio am Point of Sale

Funk gibt letzte Impulse vor dem Einkauf!

Kein anderes Massenmedium begleitet den Einkauf besser als Radio.
Als Ganztagesmedium ist der Horfunk direkt beim Kéufer und gibt den
letzten Anstol3 zur Kaufentscheidung oder gleich nach dem Kauf die |
Bestatigung. 35 %

45 % —

Nach jlngsten Media-Analysen hort der Durchschnittshorer 212
Minuten Radio am Tag. Damit beansprucht das Radio mit dem TV

zusammen das hdchste Zeitkontingent der Massenmedien. 7
15% —

Radio hat aber gegeniiber dem Fernsehen einenVorteil: 1
Das Zeitkontingent wird wahrend der Einkaufsphasen verbraucht, wah- i

25 % —

rend das TV als Nachtmedium zeitlich weit weg vom Einkauf ist.
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Radiowerbung kommt an weil...

... vier von flinf Tirolern ab 14 Jahren tdglich das Radio einschalten.

... Radio innerhalb von 14 Tagen 95 Prozent der Bevdlkerung erreicht.

... Radiowerbung eigenstandig wirkt; im Gegensatz zur Printwerbung auch dann, wenn ihr keine gerichtete Aufmerksamkeit
zukommt.

... der Kontakt zu den Zielgruppen kostengiinstig ist.







